Insieme Bennet e Cometa
Progetto su giovani e design

Talenti eterritorio
Nellasededi Montano Lucino
la premiazione del concorso
per il disegno sul nuovo
shopper riutilizzabile

Bennet confermal’im-
pegno nella promozione dei ta-
lenti, sul territorio e anche al-
Tinternoall'azienda.

Sié tenuta nella sede di Mon-

tano Lucinolacerimoniadi pre-
miazione di “Il bello di stare in-
sieme”, una delle ultime inizia-
tive promosse da Bennet.
Ilprogetto“Ilbellodistarein-
sieme” ha visto la collaborazio-
ne dell'azienda con gli studenti
del corso di Design del Tessile
della scuola Oliver Twist di Co-
meta, realta impegnata nell'ac-
coglienza e nella formazione di
ragazzi e ragazze. Agli studenti,

Bennet ha chiesto di disegnare
la prossima collezione, la quar-
ta, delle nuove shopper riutiliz-
zabili. La relazione di Bennet
con Cometa, gia attiva in passa-
to, si & cosi aperta a una nuova
prospettiva: da s econo-

Per la scuola Oliver Twist, fon-
data nel 2003, si ¢ trattato di un
incarico professional

STBS

ti da Vittoria Sommaruga, che
con la tecnica del fumetto e un
tonodivoce sorrid elieveha

da un cliente esterno. Non
un’esercitazione, quindi, ma un
lavoro che hamesso gli studenti
aconfronto con strategie e azio-
ni di comunicazione e design,
dallacondivisione di un briefal-
la realizzazione dei prototipi da

rappresentato i possibili dialo-
ghi tra una pasta a forma di far-
fallae un pomodoro, un pezzo di
formaggio e una pera, trail pane
ed il cioccolato.
Vistal'altaqualitadeirisultati

«Collaboriamo da tempo con
Cometa, una delle realti educa-
tive pili significative del territo-
rio - ha dichiarato Riccardo Ra-
nucci, direttore marketing e co-
municazione di Bennet - ne co-
nosciamo la serietd e 'impegno
verso i giovani. Sono i partner
pit adatti per incidere in modo
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ottenuti, Bennethad diva-
e

portare in prod

Consigliati da Bennet e dai
creativi dell'agenzia di comuni-
cazione di Bennet stessa, Ddb
Italia,ir: idi Cometahanno

mico con contributi diretti o
raccolta fondi, si & trasformata
in una partnership educativa e
formativa con lo sviluppo con-
giunto di un progetto tangibile.

sviluppato numerose proposte
originali intorno al concept che
dail nome all'iniziativa, “il bello
distare insieme”. La scelta fina-
leécadutasuisoggettipresenta-

lor Itrilavorimeri-
tevoli: Cristina Crociele suebu-
stine del the piene di messaggi;
Linda Secchi e I'idea della lista
dellaspesain cui nondeve man-
care l'amore; Giulia Villa e i suoi
insoliti disegni sullenergiayine
yang dei cibi e Martina Leo con
un originale puzzle di frutta e
verdura.

resp 1
sul territorio e sui giovani. E di
straordinaria importanza inve-
stire sul futuro e sulla professio-
nalitadichistadiventandoadul-
to. Volevamo che i giovani delle
classiselezionate daCometaper
il nostro progetto entrassero in
contattoconilmondodellavoro
eneconoscesseroimeccanismi,
purinun contesto protetto».



