Cometa, che creativita le studentesse
Disegnate le shopper per Calzedonia

Formazione
Grafica sul tema
“Vacanze italiane”
ideata dalle ragazze
del corso di Design

La grafica sul tema
“Vacanze italiane” ideata da-
gli studenti di Cometa sara
sulle shopper di Calzedonia.
E la commessa realizzata da-
gli studentie dalle studentes-
sedelle classi seconda e quar-

tadel corso di Design del tes-
sile della Scuola Oliver Twist
di Cometa, chiamatia proget-
tare grafiche originali sul te-
ma “vacanze italiane” per
una linea di shopper in tela
destinata agli outlet del
brand.

L'azienda ha presentato
I'idea all'inizio dell’anno sco-
lastico attraverso un brief re-
ale, offrendo agli studenti la
possibilith di confrontarsi
CON UNVers processo creativo

e produttivo.

«(Juestoéun luogo che non
giudica, ma accoglie - ricorda
Erasmo Figini, fondatore di
Cometa - un luogo in cui cia-
SCUNo & accompagnato a sco-
prire i propri talenti, senza
paura dell’errore. L'errore
non & qualcosa da evitare, ma
da attraversare: & cio che per-
mette di conoscersi e riparti-
re pill consapevolis.

A partire dal tema “vacan-
ze italiane”, gli studenti han-

no sviluppato moodboard,
raccolto immagini e sugge-
stioni, realizzato schizzi a
mano e successivamente ela-
borato le proposte grafiche in
digitale con Photoshop, sup-
portati dai docenti dell'nffi-
cio stile.

11 progetto prevedeva inol-
tre un vincolo tecnico preci-
so: I'utilizzo di un massimo di
tre colori.

Dopo una prima selezione
interna, ilavori sono stativa-
lutati dal team Calzedonia at-
traverso un ulteriore proces-
so di scelta che ha coinvolto
I'ufficio commerciale e i pun-
tivendita outlet del gruppo in
tutta Italia.

Sono stati selezionati cin-
gue progetti vincitori, realiz-

zati dalle studentesse Anna
Ghielmetti, Natalia Mihali,
Clara Mazza, Emily Balalaie-
va, Vinu Livanawattage, Giu-
lia Villa, Alessia Carnelli, So-
fia Highi e Mirea Barbati.

Le shopper sono oggi di-
stribuite negli outlet Calze-
donia, entrando concreta-
mente nell'esperienza del
brand.

Tra i progetti selezionati,
“Yorrei (a)mare” & stato scel-
to anche per i negozi “Prima
Linea" di Calzedonia sul lito-
rale del Circeo. Un gioco di
parole che richiama il deside-
rio di mare, ma anche quello
di amare e donare, trasfor-
mando il tema della vacanza
in una metafora di incontro e
possibilita. m. Gis.



